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communication visuelLE et methodologie 1
Course description:

This course is an introduction to visual communication theory and practice. Students will learn about the elements and principles of visual communication but also about the typography in design and symbols.

Objectives:

· Apply design to problem solving through visual techniques.

· Interpret the relationship among all the design elements utilized in the print – medium – photos, text, artwork and logos.

· Demonstrate how to use colours effectively in design communication.

· Construct design projects that transfer type into a graphic element.

· Formulate newsletters, brochures and forms with master pages and templates.

· Teach the creative thinking.

Course subjects:

· Defining graphic design: nature and impact of visual communication.

· Overview of graphic design: graphic design solution components.

· Fundamental of graphic design: principles of design, manipulation 

of graphic design.

· Typography:

- Letterforms: forms and structures, principles of design applied 

to typography, designing with type, type and visuals.

- Layouts: designing layout, considering the format, the grid.

- Applications: - Logo. Symbols. Pictograms.

                             - Visual identity, brands and branding.

                             - Magazines layouts.

Creative thinking                                              

Methodology:

The essentials: Purpose – Process and thinking creatively.

A- Introduction:

- The purpose of advertising.

- Who creates advertising?

B- Project process:

a- 6 phases: overview, strategy (creative brief), ideas, design, 
production and implementation.
C- Creative thinking:

a- Tools that stimulate creative thinking (Brainstorming, how to frame, changing frame, reversal, mapping, mind, map, graphic organiser.

                    Attribute listing process: spider map, series of chain events, cycle, tree

                    structure and problem-solution ladder).

DESSIN ARTISTIQUE
  « Le dessin fait partie de l’essence même de l’homme car il l’a accompagné dans toutes ses manifestations culturelles de l’époque des cavernes jusqu’à nos jours … »

Le Matériel :

Connaissez vos outils :

- Le crayon mine (tendre et dur)

- Le graphite 

- Les pastels

- Les crayons de couleur (aquarelle)

- La gomme 

- L’aquarelle

- Les marqueurs 

- L’acrylique

- Les types de  papier  indispensables pour chaque médium

- Cadre en carton dur ou viseur

Application: Des exercices gestuels pour chaque médium sont demandés et évalués. 

Objectifs :                                                                                                

C’est dans le trait que celui qui dessine démontre son professionnalisme et la couleur vient renforcer le dessin, l’aspect, le caractère, l’expression et la présentation finale du sujet. 

Dans ce but, il faut :

· S’exercer avec ténacité

· La main doit être habile et l’œil éduqué

· Se familiariser avec les médiums et les moyens plastiques 

· Regarder, observer, analyser, interpréter puis créer 

Ainsi,l’étudiant sera capable de résoudre facilement les problèmes de la production d’un sujet et avoir un langage pictural déterminé.  

Chapitre 1:                                                                                  
DESSIN DE CORPS GEOMETRIQUES SIMPLES

Objectifs

-Observation du modèle, analyse des formes et des proportions d’ensemble

- Dessin à l’aide d’un quadrillage

- Passage du bidimensionnel au tridimensionnel.

Contenu

· Dessin de quatre ou cinq formes géométriques dans un cadre donné :

Cube-Cône-Sphère-Cylindre-Pyramide etc…

· Construction linéaire

· Volume (les ombres et le dégradé)

· Rendu artistique, graphique ou stylisé

· Augmenter ou diminuer l’échelle du sujet

· Faire sortir l’espace négatif du schéma

Application et exercices pratiques: l’étudiant doit choisir un objet ou un produit correspondant à une des formes géométriques élémentaires, exemple :

- Le cône      ( L’entonnoir…

- La sphère   ( La balle,le ballon… 

- Le cylindre( La cannette…

- Le cube      ( La boîte de cigarette, un dé, etc…

Chapitre 2 :          
LES NATURES MORTES

Objectifs

- Dessiner au trait le sujet, harmoniser l’ensemble

- Exprimer le volume au moyen de l’épaisseur du trait et de sa noirceur

- Rendre les valeurs au moyen des hachures (au crayon ou au feutre)

Contenu

N’importe quels objets peuvent constituer une composition intéressante, il suffit de savoir les règles de la composition, de bien agencer les éléments et de rythmer l’ensemble

Application et exercices pratiques: modèles composés de différents matériaux, terre, métal, verre ou bois….

Chapitre 3 :                                                                                 

CORPS HUMAIN ET PERSONNAGES

· Il faut savoir les proportions, la construction schématique des silhouettes 

· Reconnaître les silhouettes des personnages suivant l’âge ou le sexe

Application: 

      - Réaliser des dessins de personnages (un seul et en groupe)

      - Dessiner des personnages en mouvement dans des attitudes différentes 

· Le visage et ses expressions                                   

Chapitre 4:

LA TROISIEME DIMENSION OU LA PERSPECTIVE

Objectif

La perspective permet de présenter les sujets en trois dimensions, soit par le trait soit par la couleur, la perspective tonale.

Contenu

Notions de bases pour une perspective frontale et angulaire

· Cadrage et mise en page

· Structure fondamentale du dessin 

· Sélection des plans et stylisation

· Gamme tonale

Exercices d’application: 

Perspective d’un dallage, un échiquier, ou un damier (à un point de fuite 

ou deux points de fuite) 

Chapitre 5:                                                                        

LE PAYSAGE

Tous les points précédents sont pratiqués et appliqués dans des dessins de paysages, sujets variés {nature, vue panoramique, paysage urbain, paysage nuageux, eaux, etc…) au feutre ou au Bic.

· Étude monochrome (pastels, crayons, Bic…)

· Étude polychrome (mixed media)

*La technique des marqueurs doit être dirigée par le professeur.

DRoIT

الأهداف : 

- يهدف هذا البرنامج الى اعطاء طلاب الفنون الاعلانية والغرافيكية المبادئ القانونية والتطبيقية حول عملهم في مجال الاعلان والتصوير الاعلاني والتسويق الاعلاني من الناحية القانونية والعملية بحيث يصبح الطالب قادراً على القيام بأعماله في هذا الحقل دون عواقب او مخالفات للقوانين .
- مدة الدراسة  :  (30 ساعة)
يقسم هذا البرنامج الى (3) أقسام رئيسة :

- القسم  الأول : يتضمن مقدمة عامة حول مفهوم الاعلام والاعلان .
- القسم الثاني : الاعلان وتنظيمه من الناحية القانونية.      

- القسم الثالث : العقوبات في المجال التسويقي والاعلاني .                  

القسم الأول – مقدمة عامة .

- نشأة وتطور مفهوم الاعلان .

- التفريق بين الاعلام والاعلان .

- تنظيم وزارة الاعلام (لمحة عن المديرية العامة والمصالح التي تتألف منها) :

- دور مصلحة الصحافة والقضايا القانونية.
- دور مصلحة النشر .
- وزارة الاقتصاد والتجارة : لمحة عن مديرية حماية المستهلك م. 8 / ومصلحة التجارة (دائرة المعارض والأسواق – دائرة حماية الملكية – مكتب مقاطعة اسرائيل ق 59) .
- المجلس الوطني للاعلام المرئي والمسموع :  تحديده – تشكيله – دوره او مهامه .
- المجلس الوطني لحماية المستهلك (مادة 60/ ق  حماية المستهلك رقم 659 تاريخ 4/2/2005) .
القسم الثاني : الاعلان وتنظيمه من الناحية القانونية.

1) تعريف الاعلان من الوجهة القانونية (المادة الأولى من المرسوم أ – رقم 8861/2000) 
2) أنواع المؤسسات الاعلانية من الناحية القانونية :
- المؤسسات الفردية .
- الشركات (انواعها) : (تضامن - توصية – مساهمة – توصية بالأسهم المحدودة المسؤولية – الهولدنغ الخ ... )
3) آلية الترخيص للمؤسسة الاعلانية : 
1- الشروط القانونية المفروضة (للتأسيس والنشر والادارة) .
2- اجراءات الحصول على الترخيص 

4)  أنواع الاعلانات :
أ- بشكل عام : (المرئي – المسموع – المرمز – المنقول بالسواتل الالكتروني – المقروء … )

ب- بشكل خاص : انواع وسائل الاعلان (في القانون اللبناني) : الاعلان بواسطة الراديو –
     تلفزيون صحف مجلات الخ ... (أنظمة خاصة ترعاه) 

       - الاعلان بواسطة الكتابات اليافطة – الملصق – المجسم الثابت – المتحرك ، المتجول … )

         (م. أ. رقم 8861/2000) 

ج- الأماكن التي يسمح بوضع الاعلان فيها : (المادة (2) من م.أ رقم 8861/2000).


دـ- الأماكن التي يمنع وضع الاعلانات واللوحات الاعلانية فيها .


هـ- أصول الترخيص : - طلب الترخيص المقدم (البلدية – القائمقام – المحافظ) 

-  مراحل درس الطلب واعطاء الترخيص

-  كيفية تجديد الترخيص 

5)   مضمون الاعلان وضرورة محافظته على : - الشعور الوطني 

- السلامة العامة 

- الآداب

- البيئة والمناظر الطبيعية

- الأبنية الاثرية والتاريخية 



(تمارين تطبيقية في البنود (3) و(4) و(5) خاصة) 

6)   شروط الاعلان المفروضة على المؤسسات المرئية والمسموعة : (القانون رقم 382/94) وتعديلاته (المواد 36 الى 40) .

- عدم اللجوء الى الخداع او الإضرار بالصحة او الاساءة الى النشئ او الاخلاق العامة.

- وقت بث الاعلان .

- مفهوم الاحتكار الاعلاني الخ ...
   (7كيفية مراقبة صحة الاعلانات التجارية (المضللة) : القرار رقم 88/أ ت – 1975) (مفهوم الاعلان الخادع والأعمال المحظورة م. 48 وكتم المعلومات) . (م. 11-12-13 موجب علام المستهلك – 
مادة 4) .
- دور مصلحة حماية المستهلك في مجال مراقبة الاعلانات - (دائرة قمع الغش) .
- دور مديرية حماية الملكية الفكرية للاعلان (الاعلان على الملصقات العبوات مدى صحته…) – (قانون رقم 538/2001).
    (8كيفية تنظيم اقامة المعارض والأسواق والمراكز التجارية في لبنان والخارج : (قرار رقم 262/15/9/1999 وتعديلاته + ق 659) .
(دور دائرة المعارض والأسواق – وزارة الاقتصاد في دراسة الطلب) + (شروط الترويج للعروض الخاصة م. 15 و16) .

    (9كيفية تنظيم اسلوب تسويق وتنمية المبيعات عن طريق تقديم الهدايا للمستهلكين  (القرار رقم 147 ت 13/6/2001) .
(عدم الحاجة للترخيص – نوع الهدية – موجبات التاجر – التصريح بالعرض) + القرار رقم 3/41 تاريخ 9/1/99 .

10) مفهوم الإغراق ومكافحته : (م. أ. رقم 31 ت 15/8/67) .

القســم الثالـث
الباب الأول : قانون العقوبات في المجال التسويقي والاعلاني

1) – التعريف بالجريمة – اركانها – انواع العقوبة (جناية – جنحة – مخالفة) + العقوبات الفرعية .

2) – المساهمة الجرمية (انواع المساهمين : الفاعل – الشريك – المتدخل – المجني ) + (المحرض)
3) - تصنيف الجرائم : (لمحة عامة) 

4) – الأسباب المخففة والمشددة للعقوبة والمانعة منها .

5) - مرور الزمن على الفعل وعلى العقوبة .

6) – ودور النيابة العامة والضابطة العدلية في ملاحقة الجرائم .

الباب الثاني : الجرائم والعقوبات المتعلقة بالعمل التسويقي والاعلاني :

1) - العقوبات المنصوص عليها في قانون حماية المستهلك 659/2005 المواد 105 وما يليها .
2) – جرم التقليد وجرم التزوير في قانون العقوبات . وقانون حماية الملكية الأدبية والفنية رقم 75/99) . 
3) - جرائم التعدي على حقوق الملكية الفكرية .
4) – جرم تشويه السمعة التجارية وجرم التعدي على الاسم التجاري .
5) – الاعلان والتعرض للأخلاق والآداب العامة (مواد 531 و533/209) عقوبات .

6) – الرسوم والنماذج الصناعية المسجلة (710 عقوبات) .

7) – المزاحمة الاحتيالية (714 عقوبات) (والمزاحمة غير المشروعة) .

8) – الجوائز الصناعية والتجارية (718 عقوبات) – (533 عقوبات) .
9) - مفهوم جرائم الاعلان بواسطة Internet الانترنيت .
(تمارين تطبيقية حول القسم الثالث)
- ملاحظة : على أستاذ المادة مراعاة أي تعديل قد يطرأ مستقبلاً على النصوص أو المواضيع القانونية المشار اليها في هذا المنهاج
\

Communication en  2EME langue étrangère (anglais)
JOB DESCRIPTION


Learners will be able to understand and write instructions, pick the outline of a passage and outline, understand lexical terms related to the specialization, consult technical documents, 
use documents related to culture and art. They will be also able to analyze oral and 
written communication, negotiate with customers, clients, and suppliers. Processional learners
will have the ability to deal with professional documents; such as writing reports and exchanging letters.

COMPETENCES

–
Understand and write instructions.

–
Pick the outline from the passage and outline.

–
Understand lexical terms related to specialization.

–
Consult technical documents 

–
Use documents related to culture and art

–
Written and oral professional writing

–
Negotiate and sell

–
Administrative and professional correspondence

UNIT 1: UNDERSTAND AND WRITE INSTRUCTIONS 

OBJECTIVES

–
By the end of this unit, learners will be able understand their teachers instructions in order to interact with hind her and follow the strategies.

LESSON 1 
FIND POINTERS AND INDICATORS WHICH ARE HELPFUL IN UNDERSTANDING THE OBJECTIVE OF COMPLICATED INSTRUCTIONS

Objective

–
In the end of this lesson, learners will be able to understand the difficult instructions from the indications and the pointers, which are found in the text.

Contents

1.1.1 Intonation.

1.1.2 Context clue.

1.1.3 Pronouns.

1.1.4 Sentence structure (simple, compound, complex).

1.1.5 verbs (infinitive, imperative, and simple future).

LESSON 2
FIND POTENTIAL AMBIGUOUS POINTS IN INSTRUCTIONS AND RESTRUCTURE THEM

Objective

–
In the end of this lesson, learners will be able to find and understand the ambiguous points and write them again.

Contents

1.2.1 Adverbs of frequency.

1.2.2 Tag questions.

1.2.3 Interrogative (wh-questions).

1.2.4 Lexicon related to authentic tasks.

LESSON 3 
WRITE INSTRUCTIONS BASED ON CONCRETE AND AUTHENTIC TASKS

Objective

–
The aim of this lesson is to help learners to apply and imitate what they have studied.

Contents

1.3.1 Direct/indirect speech.

UNIT 2 : PICK OUT THE OUTLINE FROM THE PASSAGE AND 

OUT LINE

OBJECTIVES

–
By the end of this unit, the learners will be able to pick out the topic, main sentences, supporting ideas. They will be also able to extract information from the text.

LESSON 1
PICK OUT THE THEME AND THE STRUCTURE OF A STATEMENT

Objective

–
The learners will be able to conclude the moral lesson of the passage, and they will be able to pick out topic, main ideas and supporting sentences from the text too.

Contents

2.1.1 Titles, subtitles, headlines, illustrations and referrals.

2.1.2
Logical and chronological development of an essay. (Introducing hypothesis, presentation of a given data, demonstration, explanation, conditions, results and conclusion).

LESSON 2
FIND THE LOGICAL LINKS BETWEEN DIFFERENT PARTS OF A TEXT

Objective

–
At the end of this lesson, learners will be able to use conjunctions and transitions to join parts together or to move from one idea to another, one paragraph to another or from one part to another.

Contents

2.2.1
Lexical cohesion (key words, key sentences).

2.2.2 Grammatical cohesion (conjunctions, transitions).

LESSON 3 
REPRODUCE THE STATEMENT

Objective

–
The purpose of this lesson is to encourage learners to write summaries and to produce statements by using their own style in writing.

Contents

2.3.1 Participles (present-past).

UNIT 3 : Understand lexical terms to the specialization 

OBJECTIVES

–
By the end of this unit, the learners will have memorize a large number of words that is associated with their specialization.

Lesson 1 
Understand the lextual meaning of a word, and to understand a word from its origin, suffixes and prefixes or from its opposite meaning 

Objective

–
The objective of this lesson is to enrich the English language by acquiring more vocabulary.

Content

3.1.1 Key words.

3.1.2 Lexical terms used as replacement (stuff, thing).

3.1.3 Root words, prefixes and suffixes 

3.1.4 Lexical cohesion

LESSON 2 
Differentiate between the common meaning of a word and its several specific meanings, and use the suitable tern in a professional context 

Objective

–
The aim of this lesson is to help students understand what they read, and to drop the elements which are not necessary.

Content

3.2.1 Terminology (special words for special use of study).

UNIT 4: CONSULT TECHNICAL DOCUMENTS

OBJECTIVE

–
By the end of this unit, learners will be able to seek information from different sources which are related to their specialization such as; specialized books, dictionaries or journals etc..

LESSON 1 
SELECT THE FIELD OF STUDY

Objective

–
At the end of this lesson, learners will be able to choose the field of their study.

Contents

4.1.1 Terminology used in different field of study.

4.1.2 Aberrations, pronunciation, compound nouns.

4.1.3 Hyponyms, hypernonyms.

LESSON 2 
COMBINE WORDS OF THE SAME FAMILY

 Objective

–
In the end of this lesson, learners will be able to use words of the same category together.

Contents

4.2.1 Synonyms, antonyms.

4.2.2 Homonyms and geners

4.2.3 Determiners and quantifiers.

LESSON 3 
Global and selective reading

 Objective

–
AT the end of this lesson, learners will be able to choose the suitable documents for their study, and to look for information needed in documents that are associated with their study.

Contents

4.3.1 Adverb formation (hard, fast, well, hardly).

4.3.2 Present participle

4.3.3 Negation.

4.3.4 Structure of a book (content, index, glossary, bibliography)

LESSON 4 
Analyse reading (Analytic reading)

 Objective

–
In the end of this lesson, learners will be able to study and find out the nature and the relationship between the parts of the passage.

Contents

4.4.1 Write situation (author, source, theme, date potential readers)

UNIT 5: Use document related to culture and art  

Objectives

–
By the end of this unit, learners will be able to use documents (books, journals, encyclopedia etc) that are associated with culture and art.

lesson 1
read the text thorougly (implicit and explicit)

Objectives

–
The objective of this lesson is to help students read the text very well and understand the ideas which are stated clearly and deduce the implied one.

Contents

5.1.1 synonyms and symbolism (sky blue, red copper, olive green)

5.1.2 inference (to deduce the explicit and the implicit)

5.1.3 Meanings 

5.1.4 Redundant, contradictory and complementary information  

5.1.5 Modal auxiliaries

unit 6: written and oral communication
Objectives

–
By the end of this unit, learners will be able to converse others, write to them or receive letters from them 

lesson 1
receive people

Objective

–
At the end of this lesson, the learners will be able to receive people and attract them by using a polite style in conversing them

Contents 

6.1.1 Formal language

6.1.2 Special expressions used in acceptance and confirmation (sure, certainly, absolutely)

6.1.3 Expression used in commercial correspondence

6.1.4 Titles (sir, madam, your Excellency) 

lesson 2
communicate by phone end exchange ideas

Objectives

–
In the end of this lesson, learners will be able to call others, receive calls, and exchange ideas (give his / her opinion, understand the others opinions)   

Contents

6.2.1 Techniques of phone communication.

6.2.2 polite refusal

Lesson 3
write a memorandum, organize a letter, put the ideas in order, and formulate according to the norms   

Objectives

–
At the end of this lesson, learners will be have acquired the ability to write an organized professional letter according to the norms, and to use specific polite expressions

Contents

6.3.1 Letter layout (header, margin, space, and footer)

6.3.2 Expression used in commercial correspondence

6.3.3 Rhythm and emphatic punctuation

6.3.4 Spelling

6.3.5 Formal language

6.3.6 Polite refusal

unit 7: Negotiate and sell

objectives 

–
By the end of this unit, learners will be able to negotiate their clients, customers or suppliers in order to persuade them to buy their products

Lesson 1
Increase the value of owners enterprise and of the interiocutor

Objectives

–
By the end of this unit, learners will be able to confer with their customers to reach an agreement

Contents 

7.1.1 Comparative adjectives

7.1.2 Comparative adverbs

7.1.3 Conjunctions

7.1.4 Markers of concession (you’re right)

7.1.5 Markers of restriction (despite of, inspite of)

lesson 2
Understand and analyze an agreement and develop it

Objectives

–
In the end of this lesson, the learners will be able to understand, analyze and debate a discussion to be able to persuade

Contents

7.2.1 Words expressing contrast (adverbs of contrast: even though, though)

7.2.2 Markers of numeration (firstly, secondly)

7.2.3 Conditionals (adverbs clauses of condition: provided, only if, whether or not)

Lesson 3
object and answer by giving counter prepositions

Objective

–
In the end of this lesson, learners will be able to reject the others suggestions and give suggestions from his own.

Contents

7.3.1 Expressions used as a result of negotiations (OK, all right, it’s a deal etc)

lesson 4
Mark the deal and conclude the deal

Objectives

–
By the end of this lesson, learners will be able to reach an agreement with his / her customer and make a deal with.

unit 8: professional and administrative correspondence

Objective
–
By the end of this unit, learners will be able to exchange professional letters and reports

Lesson 1
Write a C.V and a motivating letter

Objective

–
In the end of this lesson, learner will be able to write a C.V and a letter to urge others make a deal with him / her

Contents

8.1.1 Structure of a C.V 

8.1.2 structure of a motivating letter

lesson 2
professional correspondence

Objectives

–
At the end of this lesson, learners will be able to deal with and exchange professional letters

Contents

8.2.1 same as lessons 1 and 2

8.2.2 verbs expressing intention (intend, decide)
ESQUISSE RAPIDE

OBJECTIVES
At the end of this course the student should be able to:

- Apply technical illustration based on this knowledge: storyboard layout

- Mastering the technique of essentially "rendering", this is to express quickly using Marker 

and Mix media (watercolor crayons, pastel, coloring Crayons …) “color, texture, material, shadow and illumination of the object or visual”

CHAPTER 1:

DRAWING TECHNIQUES
Objectives:

Teach the students how to illustrate for a storyboard

Content:

1.1 Drawing of still life
1.2 Drawing Human body movement (not human body parts)

1.3 Face expression

1.4 Mascots (the Technique of visual perception)

1.5 Characters

CHAPTER 2:

COLORING TECHNIQUES
Objectives:

"Rendering", this is to express quickly using Marker and Mix media (watercolor crayons, pastel, coloring Crayons …) “color, texture, material, shadow

Content:

2.1 Use the Marker pen techniques

2.2 Know how to render by using the shadow, texture

2.3 Know how to color using mix media like watercolor crayons, pastel,

      coloring Crayons …)

CHAPTER 3:
THE STORYBOARD

Objectives:

 Master study of storyboard.

Content:
3.1 Concept, script
3.2 Concept  scenario, sketches to visualize an idea, and shooting list
3.3 the visual of shouted frames (dolly, zoom, output frame ...)

3.4 organization for the study of the Stage space different depth and different camera shots (focus, close, diving)

“these informations should be already given in photography course

Express an idea on paper making a quick “Rough” while remaining true to the originality of treated contents

ETUDES DE COULEURS

CHAPITRE 1:
LES COULEURS FRANCHES

· Définition des couleurs:

· Primaires
· Secondaires
· Intermédiaires
· Projet d’application àla gouache: 

Cercle chromatique couleurs primaires, secondaires et intermédiaires. (12 rayons)

· Composition statique ou dynamique (à la manière de Mondrian) avec des couleurs primaires.

CHAPITRE 2 :
SATURATION ET LUMINANCE DE LA COULEUR
· Couleurs dégradées vers le blanc et rabattues avec le noir: Projet d’application à la gouache. (dégradation de la couleursuivant des colonnes, bandes, etc…)

· Les gris colorés:
Projets d’application à la gouache.(Composition Oblique tramée et rythmée  à 45º ou à 30º…)

· La valeur des couleurs:
Projet d’application à la gouache: dans une grille de petits carrés 2cm x 2cm exprimer le feu avec les couleurs chaudes avec les couleurs froides exprimer l’hiver…

CHAPITRE 3:
LES COULEURS COMPLEMENTAIRES

· Définition des couleurs complémentaires.

· Projet d’application à la gouache: exprimer le clair-obscur par un motif géométrique simple /  Vasarely/ .

· stylisation d’un dessin ou d’une affiche en respectant les valeursd’ombre et de lumière.

CHAPITRE 4
LES CONTRASTES DES COULEURS
· Définition

· Contraste des couleurs simultanées et successives.
-Projet d’application: (motifs géométriques répétitifs pour suggérer  un mouvement ou un déplacement quelconque…) 

CHAPITRE 5
L’HARMONIE DES COULEURS

· Définition.

· Harmonie chaude et dramatique: états d’âme, exprimer la colère, la violence, l’énergie...

· Harmonie froide et pastel (couleurs de tons clairs et doux):

Exprimer l’eau, la transparence, la légèreté, etc…

· Harmonie polychrome (projet d’application collage puis à la gouache): 

Les quatres saisons, la joie, l’élégance, l’équilibre ou la perturbation, etc…

CHAPITRE 6

LE MELANGE OPTIQUE DES COULEURS ET LACOMBINAISON

· Le mélange pointilliste (à la manière de Seurat)

· Le mélange par glacis (couches de peintures transparentes superposées)

N.B.: médias au choix (marqueurs,acrylique,etc…)

CHAPITRE 7

COULEURS ET SURFACES

· Principe d’équilibre et de rythme: projet d’application,exprimer la vitesse…multimédias.

COMMUNICATION EN 1ere LANGUE ETRANGERE : (Français)

Description du metier 
L’apprenant (c’est son métier en 1ère année) devrait être capable de se présenter, de prendre contact avec quelqu’un, de poser des questions, de répondre à des questions, de demander

à quelqu’un des renseignements et des informations, d’établir une relation avec quelqu’un, de saluer.

Le professionnel des arts publicitaires et graphiques  devrait être capable de rechercher et produire une définition, de décrire un objet ou un appareil, de comprendre des consignes orales et écrites et d’argumenter.  

COURS 1 : ETABLIR UN CONTACT SIMPLE AVEC QUELQU’UN 

OBJECTIFS


Au terme de ce cours, l’apprenant devra être capable de :

–
Se présenter.

–
Prendre contact avec quelqu’un.

–
Saluer quelqu’un.

–
Poser des questions.

–
Répondre à des questions.

–
Demander à quelqu’un concernant le travail.

–
Etablir une relation avec quelqu’un.

–
Demander des informations à quelqu’un.

CHAPITRE 1 
PRESENTATIONS

Objectifs

–
Se présenter.

–
Prendre contact avec quelqu’un.

–
Poser des questions.

–
Répondre à des questions.

Contenu

1.1.1 Les verbes «être», «habiter», «avoir», «s’appeler».

1.1.2 L’apostrophe.

1.1.3 Masculin/féminin.

1.1.4 Le pluriel.

1.1.5 Le temps : les jours de la semaine.

CHAPITRE 2 
INFORMATIONS

Objectifs

–
Demander à quelqu’un des renseignements le concernant.

Contenu

1.2.1Les adjectifs possessifs.

1.2.2 Les marques du pluriel.

1.2.3 Les chiffres.

1.2.4 La négation.

1.2.5 Les indicateurs de temps.

CHAPITRE 3 
ECHANGES SIMPLES

Objectifs

–
Etablir une relation avec quelqu’un.

–
Saluer quelqu’un.

–
Demander des informations à quelqu’un.

Contenu

1.3.1 Les possessifs.

1.3.2 Mots interrogatifs.

1.3.3 Dire quand.

1.3.4 Le présent et le passé composé de quelques verbes.

1.3.5 La négation.

1.3.6 Si/aussi/non plus.

COURS 2 : RENSEIGNER ET SE RENSEIGNER SUR UN LIEU  

Objectifs


Au terme de cours, l’apprenant devra être capable de :

–
Donner des informations générales sur un lieu.

–
Situer géographiquement un lieu.

–
Présenter un lieu.

–
Donner, obtenir un itinéraire.

–
Situer, localiser.

–
Obtenir et donner des informations précises sur un lieu.

–
Porter un jugement positif ou négatif sur un lieu.

CHAPITRE 1 
LOCALISATION

Objectifs

–
Donner des informations générales sur un lieu.

–
Situer géographiquement un lieu.

–
Présenter un lieu.

Contenu

2.1.1 «An/en » + noms de pays.

2.1.2 Aller à, venir de.

2.1.3 Au nord du / de la / de l’.

2.1.4 Les présentatifs.

2.1.5 (Articles) définis/indéfinis/partitifs.

2.1.6 On/nous.

2.1.7 Comment écrire les chiffres.

2.1.8 Les adjectifs démonstratifs.

2.1.9 Le temps : repérage des formes du passé composé.

Ecrit

–
Décrire un lieu.

CHAPITRE 2 
TRACE D’UN ITINErAIRE 

Objectifs

–
Donner, obtenir un itinéraire.

–
Situer, localiser.

Contenu

2.2.1 Expressions indiquant la situation d’un lieu.

2.2.2 Les ordinaux.

2.2.3 La négation «ne …pas/ne…plus».

Ecrit

–
Prendre des notes.

CHAPITRE 3 
JUGEMENT SUR UN LIEU

Objectifs

–
Obtenir et donner des informations précises sur un lieu.

–
Porter un jugement positif ou négatif sur un lieu.

Contenu

2.3.1 «C’est » + nom, «C’est» + adjectif.

2.3.2 «Quel/quelle » + nom.

2.3.3 Indicateurs de lieu, de temps.

2.3.4 Temps : le passé composé, l’imparfait.

Ecrit

–
Comprendre un texte descriptif.

COURS 3 : INFORMER SUR LE TEMPS 

OBJECTIFS


Au terme de ce cours, l’apprenant devra être capable de :

–
Demander, donner : horaires, rendez-vous, emploi du temps.

–
Faire une demande polie, standard, directe.

CHAPITRE 1 
INFORMATION SIMPLE

Objectifs

–
Demander, donner : horaires, rendez-vous, emploi du temps.

–
Faire une demande polie, standard, directe.

Contenu

1.1.1 Le conditionnel.

1.1.2 L’heure.

Ecrit

– Lettre administrative.

histoire de la publicite

La publicité:

a- La publicité et l’information.

b- Méthodes et outils de la publicité.

c- Recherche et mesure de l’audience.

d- Techniques de persuasion.

e- Les grands noms de la publicité (Carlu Jean, Horvat Franck, Mathieu Georges, Cassandre, Adolphe Mouron , Albert Davis Lasker, Le Beurnet, Philippe Maurice , David O’glivy , Bill Bernbach).
f-  Publicité au Liban ( Nadine Labaké,…).
g- Multiculturalite dans la publicite Libanaise.
h- La finalité de la publicité.
La communication:

a- La définition.

b- Communication et transmission d'informations. 

c- Communication et interaction: approche psychosociologique.
d- Changements de médias dans l'Histoire. 

e- Dynamisme des territoires. 

f- Mise en réseau avec les outils de télécommunications.
g- Enjeux de la communication.
h- Notions de base en sciences de l'information et de la communication 

i- Principaux types de communication. 

j- PUBLICIS, entreprise de communication et de publicité.

La révolution des communications:

a- La croissance des médias depuis 1945 et ses conséquences.
b- Vers une communication de masse, multimédia et planétaire.

c- Une communication mondiale.

d- L’internet.

Le cinema:

a- Notions historiques sur le cinéma mondial.

b- Notions historiques sur le cinéma au Liban et dans le monde arabe.

c- Les grands cinéastes (Georges Franju, Depardon Raymond, Elia Kazan, Scorsese Martin, Güney Yilmaz ).

La télévision et la radio: 

a- Notions historiques sur la t.v. et la radio dans le monde et au Liban.

b- Leurs rôles dans le monde de la publicité.

Autres médias au Liban: 

a- La presse écrite.
b- Les Revues.
c- Des journalistes libanais (Rachid Nakhlé, Ibrahim al-Yazigi, Ghassan Tuéni,…)
Pop art:
a- Les présentations du pop art.

b- Pop art et culture de masse.

c- Certains artistes (Andy Warhol, Rauschenberg Estate, Roy Lichtenstein, Hockney (David), George Segal, James Rosenquist)
d- Historique du pop art.

e- Le pop art, un art démultiplié.

La photographie dans la publicité: 

a- Présentation

b- L’émergence de la photographie (1850-1910)

c- La photographie dans l’entre-deux –guerres (1920-1940)

d- Le surréalisme en photographie 

e- Les grands noms de la photographique journalistique.

f- Les principaux thèmes.

Les affiches: 
a- Présentation

b- Les débuts de la période moderne

c- Les années 1890 
d- Le xxe siècle
e- Les grands affichistes (vesneau, phineas taylor barnum, jules chéret, toulouse-lautrec, alfons mucha, james montgomery flagg, turandot)
L’informatique et la publicité: 
a- Rôle et histoire.

b- Le P.A.O. 

Recherche personnelle et analysée des projets des grands artistes dans le domaine des affiches ou de la publicité (Présentation par projection et des panneaux bien étudiés). 

histoire de la publicite

La publicité:

i- La publicité et l’information.

j- Méthodes et outils de la publicité.

k- Recherche et mesure de l’audience.

l- Techniques de persuasion.

m- Les grands noms de la publicité (Carlu Jean, Horvat Franck, Mathieu Georges, Cassandre, Adolphe Mouron , Albert Davis Lasker, Le Beurnet, Philippe Maurice , David O’glivy , Bill Bernbach).
n-  Publicité au Liban ( Nadine Labaké,…).
o- Multiculturalite dans la publicite Libanaise.
p- La finalité de la publicité.
La communication:

k- La définition.

l- Communication et transmission d'informations. 

m- Communication et interaction: approche psychosociologique.
n- Changements de médias dans l'Histoire. 

o- Dynamisme des territoires. 

p- Mise en réseau avec les outils de télécommunications.
q- Enjeux de la communication.
r- Notions de base en sciences de l'information et de la communication 

s- Principaux types de communication. 

t- PUBLICIS, entreprise de communication et de publicité.

La révolution des communications:

e- La croissance des médias depuis 1945 et ses conséquences.
f- Vers une communication de masse, multimédia et planétaire.

g- Une communication mondiale.

h- L’internet.

Le cinema:

d- Notions historiques sur le cinéma mondial.

e- Notions historiques sur le cinéma au Liban et dans le monde arabe.

f- Les grands cinéastes (Georges Franju, Depardon Raymond, Elia Kazan, Scorsese Martin, Güney Yilmaz ).

La télévision et la radio: 

c- Notions historiques sur la t.v. et la radio dans le monde et au Liban.

d- Leurs rôles dans le monde de la publicité.

Autres médias au Liban: 

d- La presse écrite.
e- Les Revues.
f- Des journalistes libanais (Rachid Nakhlé, Ibrahim al-Yazigi, Ghassan Tuéni,…)
Pop art:
f- Les présentations du pop art.

g- Pop art et culture de masse.

h- Certains artistes (Andy Warhol, Rauschenberg Estate, Roy Lichtenstein, Hockney (David), George Segal, James Rosenquist)
i- Historique du pop art.

j- Le pop art, un art démultiplié.

La photographie dans la publicité: 

g- Présentation

h- L’émergence de la photographie (1850-1910)

i- La photographie dans l’entre-deux –guerres (1920-1940)

j- Le surréalisme en photographie 

k- Les grands noms de la photographique journalistique.

l- Les principaux thèmes.

Les affiches: 
f- Présentation

g- Les débuts de la période moderne

h- Les années 1890 
i- Le xxe siècle
j- Les grands affichistes (vesneau, phineas taylor barnum, jules chéret, toulouse-lautrec, alfons mucha, james montgomery flagg, turandot)
L’informatique et la publicité: 
c- Rôle et histoire.

d- Le P.A.O. 

Recherche personnelle et analysée des projets des grands artistes dans le domaine des affiches ou de la publicité (Présentation par projection et des panneaux bien étudiés). 

PHoToGRAPHIE

CHAPITRE 1

L’APPAREIL PHOTOGRAPHIQUE

Objectifs

Parler des différents genres d’appareils photographiques, sans oublier le fonctionnement de ces appareils.

Contenu

1.1 Les compacts 24 x 36

1.2 Les reflex  24 x 36

1.3 Le moyen format

1.4 Le grand format

1.5 Le diaphragme

1.6 La vitesse d’obturation

1.7 La mise au point

1.8 L’exposition 

CHAPITRE 2

LES OBJECTIFS INTERCHANGEABLES

Objectifs

Connaitre le rapport entre résolution, pixels et qualité.
Contenu

2.1 L’objectif normal


2.2 Les objectifs grands angles


2.3 Les téléobjectifs


2.4 Les super-téléobjectifs


2.5 L’objective macro



2.6 L’objectif fish-eye


2.7 Les zooms

CHAPITRE 3

L’ASA ET LES SUPPORTS
Objectifs

L’importance de l’ASA ou l’ISO ainsi que le temps et la manière d’utiliser les supports.

Contenu
3.1 L’ASA ou l’ISO


3.2 Les supports

CHAPITRE 4

LES DIFFERENTS PHOTOGRAPHES ET LEURS STYLES

Objectifs


Connaitre les célèbres photographes du monde et prendre des projets suivant leurs styles.

Contenu
4.1 Faire des recherches  sur les photographes


4.2 Expose des photographes


4.3 Faire des projets suivant les styles

N.B: Durant toute l’année, il y aura des projets à réaliser.

PRESSE TECHNIQUE

Description

Au terme de ce cours, l’étudiant sera initié à connaître les techniques et méthodes d'impression dont le but serait la préparation professionnelle d'un fichier prêt à l'impression.

Objectifs

Apprendre ou perfectionner les techniques et les fonctionnalités de base avancées de l'impression commerciale et artistique.
Plan du cours:

Chapitre 1
COMPRENDRE LA CHAÎNE DE FABRICATION PRÉPRESSE OBJECTIFS
Contenu

· Les logiciels, les formats de fichiers. 

· Les images numériques. 

· La couleur : espaces colorimétriques, tons directs et quadrichromie, a plat et mode tramé.

· Le traitement des fichiers : trame, linéature, résolution d'impression ; imposition, flashage 

Chapitre 2
Connaître les méthodes d'impression et leurs domaines d'applications
· La typographie: historique et évolution. 

· L'offset: machines feuilles et presses rotatives. 

· La flexographie: applications, presses mixtes. 

· L'héliogravure: rotatives "emballage", rotatives "édition". 

· La sérigraphie et tampographie. 

· L'impression numérique. 

· L'impression digitale. 

Chapitre 3
Choisir son support d'impression : le papier
· Format standard des papiers. 

· Les caractéristiques techniques du papier. 

Chapitre 4
Donner à l'imprimé sa forme définitive
· Le façonnage en ligne (rotative). 

· Les étapes de mise en forme : massicotage, pliage, encartage, piqûre, couture, reliure à système… 

· Les encres spéciales et les surfaçages : encres à effets, vernis, pelliculages.

Chapitre 5
Contrôler la qualité des imprimés
· La qualité de l'impression. 

· Le rendu des couleurs. 

· Les problèmes de façonnage. 

· Les encres spéciales et les surfaçages : encres à effets, vernis, pelliculages.

Chapitre 6
Aborder les aspects juridiques
· Le droit à l’image, les mentions légales, les règles spécifiques. 

TYPOGRAPHIE 
INTRODUCTION
La typographie permet de visualiser par écrit une idée, c’est un mode d’expression artistique qui s’est développé en s’adaptant aux progrès technologiques.

La typographie est mise en avant pour augmenter l’aspect informel de la publicité

« Pas de visuel publicitaire sans typographie ».

La typographie est l’art et la manière de se servir des caractères : choix de la police, du corps et de la mise en page.

OBJECTIF

Au terme de ce cours l’étudiant pourrait donner un aspect fascinant a la typo pour augmenter l’aspect informatif de la photo. 

CHEMINEMENT
CHAPITRE 1
Anatomie et connaissance des différentes familles de lettres latine.

. Antique ou bâton: (pas d’empâtement)

. Egyptienne: (empâtements rectangulaires)

. Elzévir: (empâtements triangulaires)

. Didot: (empâtements filiformes)

Symbolisme des lettres :

. Caractère gras : force, prévoir, énergie.

. Caractère maigre : douceur, élégance.

CHAPITRE 2
Typographie en contexte :

Les lettres et la communication

1- - Notion du corps
- Echelle du corps

- Notions d’approche

- Paragraphe. 

2- - Contraste de fond
- Contraste de poids

- Contraste de taille

· Le tout suivi par des projets.

CHAPITRE 3
 
Intégration de la typo arabe dans le graphisme :

C’est une nouvelle perspective dans la création des logos et dans la communication.

Il pourrait transformer des lettres latines en caractères arabe.

· Le tout est suivi par des applications. 

CHAPITRE 4

Dimension artistique de la typo :

- Composition avec des lettrages latins suivant les règles de la composition.

- Image/texte

- Lettrages latines utilisées en tant que images pour communiquer une idée au-delà des sens des mots.
· Le tout est suivi par des applications.

Tableau de traduction TS2

	Français


	Anglais
	Arabe

	Compétences dans la communication 
	Communication skills
	مهارات التواصل اللغوي


	Marketing publicitaire
	Advertising Marketing
	التسويق الإعلاني

	Gestion de la publicité
	Advertising management
	إدارة الإعلان

	Photographie
	Photography
	التصوير الفوتوغرافي

	Mis en page
	Lay-out
	الوضع في الصفحة في التصميم الإعلاني

	Etude d’emballages
	Packaging
	التصميم وطرق التغليف

	Dessin artistique
	Artistic drawing
	الرسم الفني

	Story board
	Storyboard
	التسلسل التصويري

	PAO (publicité assistée par  ordinateur)
	Design and advertising software
	تصميم وإعلانات بواسطة الكمبيوتر

	Communication visuelle et méthodologie 2
	Visual communication and creative thinking 2
	التواصل البصري وطريقة تطبيقه 2


	Animation
	Animation
	حركة التصميم الإعلاني


computer ANIMATION

Course Description

• Main techniques covered in this course include:

– Key framing, storyboarding,

– Motion capture,

– Scene composition, lighting, and sound track generation

• Advanced topics such as dynamic simulation of flexible and rigid objects, facial, and behavioral animation, based animation are also studied.

Course Objectives

• This course will teach the students about current techniques in computer animation. By the end of the course, the students should:

– have learned the fundamental concepts of computer graphics which are essential in such an advanced computer animation course.

– be able to storyboard, light, compose, and render an animated sequence,

– And be able to read and critically evaluate the current literature in computer animation.

_ A visual presentation in the form of sketches of the ideas and continuity of the project.

CHAPTER 1
EARLY ANIMATION TOYS (FLIPBOOKS).


Objective
- Traditional Animation (pencil tests - with an emphasis on the basic principles of animation)
-2d computer software animation such as (Adobe Flash, Toon Boom Studio, Power Point, … )

- Cut out and mixed media animation

- Stop Motion
- Master study and framing a storyboard by translating the story to images that are based on Concept, script, synopsis, scenario, and Visual frames.


Contents
1.1 Learn basic drawing techniques
1.2 Use time line and key framing concepts to translate timing into frames

1.3 moving images speed

1.4 Think in terms of physics, form volume and space

2.5 Use animation to artistically express the stories

2.6 Effectively tell a concise story through animation.

CHAPTER 2
Storyboarding.


Objective
In this course, the students should:
– have learned the computational methods for modeling of motions in the physical and virtual world,

– be able to storyboard, light, compose, and render an animated sequence,

– be able to read and critically evaluate the current literature in computer animation.


Contents
2.1 Motion perception

2.2 Technical evolution of animation

2.3 Animation production

2.4 Motion capture
2.5 Scene composition, lighting, and sound track generation.

Reference Material

• The Art of 3-D: Computer Animation and

Imaging, 2nd Edition by Isaac Victor Kerlow.

• Advanced Animation & Rendering Techniques by Watt and Watt.

• Computer Facial Animation by Parke and Waters.

• Principles of Three-Dimensional Computer

Animation by Michael O'Rourke, Revised Edition.

• SIGGRAPH papers on Computer Animation.

Textbook

• Computer Animation: Algorithms and

Techniques, by Rick Parent, Morgan & Kaufmann, 2001.

Links

http://www.siggraph.org/education/materials/animation/rick_parent/Outline.html
http://www.ceng.metu.edu.tr/~tcan/ceng732/
DESSIN ARTISIQUE

LE DESSIN C’EST L’ECRITURE DE L’ARTISTE

Objectif

Le dessin est essentiellement, l’art de représenter les objets, les sujets et même les idées sur une surface ou un support prêt à recevoir et transmettre ce langage figuratif …

Cette transmission à travers les lignes et les couleurs prouve l’importance de cette activité artistique qui nécessite des moyens techniques à découvrir et à expérimenter COMPOSITIONS ET COMBINAISONS

· Trouver à partir d’un seul élément simple (crayon, allumette, pinceau, etc … ) Plusieurs compositions possibles rythmées : - Statique 

                                                            - Dynamique

                                                            - En arabesque, etc …

· Prendre en considération la lisibilité  et les espaces négatifs du dessin

· Exécuter les dessins toujours dans des cadres définis

· Rendu et technique libre à condition d’avoir une finition propre et une image claire

Chapitre 1:
DISTORTION ET FRAGMENTATION

Dessiner une nature morte ou des objets divers à caractères typographiques  puis :

· Styliser le dessin 

· Créer une impression de forme (sur papier calque ) en dessinant les contours   les reflets ou les espaces négatifs seulement

· Essayer de redessiner le modèle ( à la manière des cubistes ) suivant  plusieurs points de vue ou plusieurs échelles

· Interpréter avec soin l’ensemble du modèle

· Rendu multimédia

Chapitre 2:
LA PERSPECTIVE ARTISTIQUE

Maîtriser les techniques de constructions de la perspective artistique frontale (avec un point de fuite) et angulaire (avec deux points de fuite ) situés sur la ligne d’horizon  en variant la hauteur de cette ligne suivant la position de l’ observateur

· Cadrage et mise en page

· Limite du champ visuel

· Relation spatiale entre les différents plans ou les différents éléments de la composition

· Gamme tonale et degré d’intensité de la couleur

· Découpage du dessin exécuté en plusieurs dessins (photocopies)

Exercices d’application: Paysage, vue panoramique, marine, etc …

Chapitre 3:

LE CORPS HUMAIN

Révision des principes du dessin du corps humain (proportions et structures)

· En observant le corps humain, on constate qu’il peut se décomposer en formes géométriques 

· Dessiner des mannequins ou des silhouettes de personnages dans des positions différentes en tenant compte des intersections

· Cadrer la composition

· Styliser les ombres et les lumières d’une manière graphique

· Exprimer le mouvement d’un personnage en plusieurs étapes

Les exercices d’application et les médiums sont proposés par le professeur.

Chapitre 4:

LA TETE, LE VISAGE

Le canon de la tête humaine: mesures, proportions et caractères 

· Construction des principaux axes de la tête et du visage: Face, profil , ¾

· Dessins des différentes parties du visage: les yeux, le nez, la bouche , les oreilles 

· Agrandissement d’un trait (les yeux, la bouche, etc …)

· Expressions de visages (sourire, douleur, grimace, etc …)

· Exagération des traits et caricatures.

CHAPITRE 5:

LES MAINS ET LES PIEDS

Une étude des mains est indispensable car les mains ont un langage très particulier

Si le visage est expressif, les mains le sont aussi ; elles peuvent appeler, menacer, compter, caresser, prier, griffer, etc …

Exercices d’application : chaque étudiant peut dessiner ses propres mains dans des positions différentes.
ETUDE D’EMBALLAGEs

Le packaging réclame au futur designer packaging de faire la part belle au concept, 
à la compréhension des marchés, à la consommation, au marketing.

Objectifs:

·  Au terme de ce cours le «Graphic Designer » devrait devenir un conseil, un accompagnateur créatif qui est préoccupé par l'identité des marques et des produits.

·  Il devrait aussi posséder les connaissances graphiques et volumiques. 

Cheminement:

Chapitre I

Conditionnement:

Enveloppe première du produit :

·  Recherche sur le produit.

·  Produit compétitif.

Applications:

·  Alimentaire - Boissons

·  Produit cosmétiques

·  Produits de luxe

Tout projet devrait être accompagné d'une recherche approfondi.

Chapitre II

Emballage :

Contenant permettant la sécurité, la conservation et le stockage des produits 
pour permettre leur acheminement du producteur au consommateur :

1- Types d'emballage

2- Catégories d'emballage

3- Fonctions de l'emballage
Types d'emballage:

· Emballage secondaire (emballage conçu de manière à réunir au point de vente un groupe d'un certain nombre d'articles pour qu'il soit vendu à l'utilisateur final (Typo, Slogan, Forme)

· Emballage de transport (emballage conçu de manière à faciliter le transport d'un certain nombre d'articles)  

L'étudiant devrait concevoir le type d'emballage après une recherche approfondi.

A présenter pour chaque projet la boite ou les étiquettes en couleur et un tracé de moule.

GESTION DE LA PUBLICITE
La gestion de la publicité aide à établir à partir de renseignements disponibles un prix équitable et concurrentiel.

Objectifs
· Au terme de ce cours le «Graphic Designer » devrait être capable de procéder à l'étude de dossiers de fabrication sous leurs aspects financiers.

· Qualité

· Efficacité

· Compétitivité 

· Recherche des éléments : Matière première et fournisseurs afin d'assurer les meilleures performances.   

Cheminement:

Chapitre I

Les lois :

· Loi sur les sociétés.

· Droit d'auteur.

· Loi de l'audio-visuel.

Chapitre II

Les devis :

1- Calcul du coût / temps. 

2- Calcul du coût / matière première

3- Calcul du coût / fournisseur 

4- Marge de rentabilité

Chapitre III

Devis et dossier de production :

Application des devis sur les différents éléments fabriqués.

1- Graphisme / Imprimés

2- Analyse et positionnement de la concurrence.

mARkeTIng PUBLICITAIRE
Marketing

Au terme de ce cours, et à travers l’enseignement des techniques de Marketing, études de marchés, tests, sondages, analyses de stratégies, objectifs et cibles, l’étudiant doit:

–
Pouvoir expliquer et maîtriser la démarche publicitaire pour une conception adaptée aux besoins des différents marchés.

–
Connaître et maîtriser les techniques des différents supports publicitaires (imprimés ou audiovisuels) pour assurer un excellent style de communication et faire parvenir le message.
Objectifs 

Au terme de ce cours l’étudiant devrait être capable de :

–
Exprimer et maîtriser la démarche publicitaire pour une conception adaptée aux 
besoins des différents marchés à travers l’enseignement des techniques de marketing 
qui sont :

Chapitre 1:
Le marketing:
1. Introduction

2. Définition

3. Importance de l’image de marque

4. Catégories de produit

5. Les étapes du cycle de vie du produit.

Chapitre 2:
La démarche mercatique:

1. La démarche mercatique 

2. Critères de segmentation

3. Cible marketing et cible de communication

4. Stratégies des cibles

5. Choix des axes de positionnement.

Chapitre 3:
Politiques et stratégies:

1. Le marketing mix : produit, prix, place…

2. Politique des prix

3. Stratégies des 4 « Ps »  durant la vie du produit.

Chapitre 4:
La communication en marketing:

1. Le mix communication

2. Communication hors-média

3. Les objectifs publicitaires

4. Les formes du message publicitaire

5. Rôle et symbole des couleurs et caractères.

Chapitre 5:
Les medias:

1. Définition

2. Caractéristiques des medias ou propagandes

3. Le processus publicitaire (briefing, copy strategy)

4. Impact d’un slogan.

Chapitre 6:
Les études du  marché:

1. Les études quantitatives  et les études qualitatives

2. Le marchandising et le partenariat.

MIS EN PAGE
Introduction

La mise en page est l’art de placer du texte et des illustrations

Autrement dit : c’est l’ensemble des opérations techniques qui suivant le traitement de texte et des illustrations qui se rapportent á la confection d’un imprimé. (Affiche, magazine, journal, brochure)

Objectif

Au terme de ce cours l’étudiant devrait être capable de réaliser la maquette destinée á l’impression en fonction du déroulement technique.

Cheminement
Chapitre I : Introduction á La mise en page
· La visibilité: texte et image

· La lisibilité: choix des polices

Gabarit d’empagement

· Différents gabarit : journal, magazine, brochure

· Le calibrage mise en page modulaire, tracé d’empagement

· Rough

Chapitre II : Typographie et lecture de l’image
Typographie

· Classification et utilisation des caractères

· Anatomie du caractère

· Différents espaces dans le texte   

· Interlignage
Lecture de l’image

· Mise en espace d’une image dans le texte

· Cadrage, composition

Chapitre III : Couleur et Impression
Couleur

· Notions de base

· Sélections de couleurs

· Mélange texte, couleur, image

· Bichromie, Quadrichromie, Monochromie, Pantone
Impression

· Préparer un document pour l’impression

· Réaliser un fichier, postscript et PDF (IND).
PAO (publicité assistée par ordinateur)
OBJECTIVES
Au terme de ce cours l’étudiant devrait être capable d’utiliser les différents logiciels 

de traitement de texte et de traitement d’image dans un langage spécifiquement publicitaire

et graphique.

Brochures publicitaires et publications
– 
Maîtriser les outils de fabrication de brochures publicitaires ciblant différents produits et différents publics

– 
Exploiter des connaissances acquises en informatique

– 
Etre capable de créativité dans la mise en page : le meilleur choix de typographie et des gabarits 

–  Maîtriser des logiciels de création graphique

–  Appliquer les lois de la mise en page : textes et photos

–  Préparer les fichiers en assurant la meilleure qualité

Contenu:

Application sur des projets réels de publicité et de publication
PROJET:

Le professeur proposera 8 types de projets en cours d’année en diversifiant les thèmes 

1.1.1 Corporate identity


1.1.2
Brochures  


1.1.3
Labels


1.1.4
Magazines layouts  


1.1.5
Annonce presse 

1.1.6
Billboards

1.1.7 Banners

1.1.8 Menus.....

PHoToGRAPHIE

CHAPITRE 1

RAPPEL DES COURS DE LA PREMIERE ANNEE

Objectifs

Maitriser le fonctionnement de l’appareil photographique avec les différents objectifs.

Contenu

1.1 L’appareil photographique

1.2 Les différents objectifs

1.3 L’ASA et les supports

1.4 Les célèbres photographes et leurs styles

CHAPITRE 2

LA LUMIERE
Objectifs


L’importance de la lumière dans la photographie, et sa variation suivant
la saison, le temps, l’endroit…

Contenu
2.1 Soleil: source de lumière

2.2 Lumière du matin et de l’après-midi


2.3 Clair de lune


2.4 Nuages


2.5 Voile atmosphérique


2.6 Pluie, orage et neige


2.7 Lumière naturelle en intérieur


2.8 Lumière artificielle


2.9 Extérieurs de nuit


2.10 Les flashs portables


2.11 Eclairage de studio


2.12 Lumière: objet, texture et silhouette

CHAPITRE 3

LA COMPOSITION DE L’IMAGE

Objectifs


Savoir comment cadrer et composer une photo.

Contenu

3.1 Cadrage de la scène


3.2 Cadrage du sujet


3.3 Impact retarde


3.4 Tension dynamique


3.5 Partition de l’image


3.6 Significations des lignes


3.7 Courbes et formes


3.8 Rythme et motifs répètes


3.9 L’instant


3.10 Recadrage

CHAPITRE 4

LA PHOTOGRAPHIE DIGITALE

Objectifs

Introduire la photographie digitale et montrer la différence entre cette dernière et la photographie analogique.

Contenu
4.1 La différence entre l’appareil analogique et l’appareil numérique


4.2 Les bases de la photographie numérique


4.3 La qualité de la photographie numérique

N.B: Durant toute l’année, il y aura des projets à réaliser.
SToRYBoARD

OBJECTIVE
At the end of this course the student should be able to:
-the Storyboard should submit a clear and understandable message that serve the right concept

- Mastering perfectly drawing techniques of storyboard pushed the sketch and illustration to make rough illustrations and images suitable for reproduction in the context of visual storytelling in different styles


CHAPTER 1
THE STORYBOARD
Objective
- Master study and framing a storyboard by translating the story to images that are based on
           1- Concept
           2- Script, synopsis, scenario
           3- Visual frames

Contents
1.1 Storyboard based on films already made
1.2 New Storyboard created by them to advertise the same Advisement

1.3 Construction and Layout of the storyboard

CHAPTER 2
THE PRESS AD

Objective
- Explain the concept, style and layout in the both (product and a warning) storyboards

Contents
2.1 
Message, Readability
2.2
Construction and Layout
2.3 
Style: direct, assertive, attractive, interrogative, seductive, affirmative
2.4 
Illustration the storyboard in at least 3 ways:
a) taking photos

b) using collage

c) drawing
2.5 Storyboard should contain at least one of the followings:
a) Logo

b) Pack shot

c) Slogan

COMMUNICATION VISUELLE et methodologie 2
Course description:

Introduction to advertising creative brief and strategy behind campaigns.
Objectives:

· Grasp the purpose and value of advertising.

· Distinguish among different type of advertisements appreciate the purpose 

· of creative brief.

· Identify the elements of advertisements.

· Learn the 4 main components of advertising.

· Understand the importance of a campaign structure.

· Realize the strategy behind television commercials.

· Design a print advertisement.

· Create an advertising campaign.

· Create storyboard.

· Explore creative approaches.

Course subjects

1. Posters: students will learn the purpose of a poster; it’s history and the challenge of posters design, packaging design, CD covers and shopping bags.

2. Advertising: its purpose, value and types of ads 
(audience, clients, elements).

They have to know to develop au idea for an ad campaign.

Creative thinking   

Formulating an advertising idea:

A- The Brand Idea:

- Construct indicators:

1. Differentiation.

2. Ownership.

3. Relevance.

4. Usefulness.

5. Strong telling.

B- The Big Idea:

1. 6 essential questions:
Who? What? Where? When? Why? How?

2. Visual brief collage board.

3. Concept generation process.

C- Copywriting:

1. Which comes first: the line or the visual?

2. Visual and words: how should they work together.

3. Visual or words: which should dominate.

4. How many words are too many?

5. Writing creatively.

6. Style.

7. The writing process.
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