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TECHNOLOGIE PUBLICITAIRE 
 (60)Périodes
· OBJECTIFS
   Cette matière permet de donner une idée générale sur la publicité ; son histoire, sa progression, ses différents types, son utilisation, ses avantages et ses inconvénients 
-   EVALUATION
- Selon la participation durant les cours donnés.
- Selon les recherches personnelles.
- Selon les récitations et les examens.
-   METHODOLOGIE DE L’ENSEIGNEMENT
· Donner aux étudiants les informations nécessaires.

· Animer le cours par des projections vives pour donner des exemples types.

· Exiger les recherches

· Faire des récitations durant l’année   
-  MATERIELS :
· Un cours théorique préparé d’avance. 

· Projections correspondantes qui donnent des exemples et animent le cours.
-   SYLLABUS :
  CHAPITRE 1            
                             INTRODUCTION A LA MATIERE
1.1 Définition de la publicité.
1.2 Histoire et évolutions de la publicité.

1.3 Objectifs de la publicité.

1.4 Rôles des médias.

   CHAPITRE 2               
LA PUBLICITE
2.1  Les principes de base de la publicité. 
2.2  Les avantages et les inconvénients de la publicité.

2.3  Les annonces types du point de vue marketing.

2.4  La tendance de la publicité.

2.5  Les méthodologies de la publicité.

2.6  Les formats publicitaires :

             2.6.1  Publicité sous-jacente
             2.6.2  Publicité
             2.6.3  Relations publiques

             2.6.4  Mascotte
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