BT 2 - Arts graphiques
Matière : Règles de conception publicitaire

REGLES DE CONCEPTION PUBLICITAIRE
 (60)Périodes
· OBJECTIFS
   Cette matière mène l’étudiant à savoir les lois et les règles de conception qui entrent dans la création de n’importe quel travail  publicitaire.

-   EVALUATION
- Selon la participation durant les cours donnés.
- Selon les recherches personnelles.
- Selon les récitations et les examens.
-   METHODOLOGIE DE L’ENSEIGNEMENT
· Donner aux étudiants les informations nécessaires.

· Animer le cours par des projections vives pour donner des exemples types.

· Exiger les recherches

· Faire des récitations durant l’année   
-  MATERIELS :
· Un cours théorique préparé d’avance. 

· Projections correspondantes qui donnent des exemples et animent le cours.
-   SYLLABUS :
                                          CHAPITRE 1             
                               PANNEAU D’AFFICHAGE
1.1 Définition du panneau d’affichage.
1.2 Caractéristiques  du panneau d’affichage.

1.3 Type  des panneaux d’affichage.

1.4 Mise en œuvre des panneaux d’affichage.
1.5 Réalisation des panneaux d’affichages
   CHAPITRE 2               
REGLES DE CONCEPTION ARTISTIQUE
2.1  L’étiquette publicitaire : 
             2.1.1  Définition de l’étiquette.

             2.1.2  Rôle de l’étiquette

             2.1.3  Objectifs de l’étiquette

             2.1.4  Caractéristiques de l’étiquette.

             2.1.5  Types d’étiquettes

             2.1.6  Dimensions des étiquettes.

             2.1.7  Réalisation des étiquettes.

2.2  Les côtés artistiques de la publicité :
             2.2.1 Les titres.   

             2.2.2 Les composants du texte publicitaire.

             2.2.3 Les types de textes publicitaires.

             2.2.4 Les étapes de la conception publicitaire.
             2.2.5 Les exigences de conception

             2.2.6 Les méthodes d'utilisation des photos et des dessins dans la publicité.               
             2.2.7  L'utilisation de la couleur dans la publicité      
       CHAPITRE 3               

        LOGO
                    3.1  Définition des logos.

                    3.2  Histoire et évolution des logos.
                    3.3  Création des logos.
           CHAPITRE 4               

        LES MARQUES
                    4.1  Définition de la marque.
                    4.2  Formes des marques.

                    4.3  Types des marques.

                    4.4  Création des marques.

                    4.5  Dessin des marques.
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