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BT 3 - Arts graphiques

Matière :Technologie publicitaire

TECHNOLOGIE PUBLICITAIRE
 (60)Périodes

· OBJECTIFS
   Cette matière permet de compléter les connaissances déjà acquises en BT2.

Après avoir faire une connaissance générales sur le domaine de la publicité, son rôle, ses types, sa méthodologie etc… L’étudiant durant cette année distingue les différents types de medias et le rôle de chacune.

-   EVALUATION

- Selon la participation durant les cours donnés.

- Selon les recherches personnelles.

- Selon les récitations et les examens.

-   METHODOLOGIE DE L’ENSEIGNEMENT
· Donner aux étudiants les informations nécessaires.

· Animer le cours par des projections vives pour donner des exemples.

· Exiger les recherches.

· Faire des récitations durant l’année.   
-  MATERIELS :
· Un cours théorique préparé d’avance. 

· Projections correspondantes qui donnent des exemples et animent le cours.
-   SYLLABUS :

    CHAPITRE 1             

                              AGENCE  PUBLICITAIRE
1.1 Fonctions de l’agence publicitaire.

1.2 Gestion de l’agence publicitaire.
1.3 Campagne publicitaire.

1.4 Méthodes et planification des campagnes publicitaires.

1.5 Etapes de planification de la campagne publicitaire.
  CHAPITRE 2               

MEDIAS
2.1  Télévision :

             2.1.1  Avantages et inconvénients de la télévision.

             2.1.2  Avantages et inconvénients de la publicité télévisée

2.2  Cinéma :

             2.2.1 Avantages et inconvénients du cinéma.
             2.2.2 Avantages et inconvénients du film publicitaire.

2.3  Radio :

             2.3.1 Avantages et inconvénients de la radio.

             2.3.2 Avantages et inconvénients de la  publicité à la radio. 

2.4  Journal :

             2.4.1  Avantages et inconvénients des journaux.

             2.4.2  Avantages et inconvénients de la publicité dans les journaux.

2.5  Magazines : 

             2.5.1  Avantages et inconvénients des magazines.

             2.5.2  Avantages et inconvénients de la publicité dans les magazines.

2.6  Affiche Publicitaire :

             2.6.1 Affiche de cibles - Définition - rôle

             2.6.2 Caractéristiques des affiches

             2.6.3 Affiches Réalisés
      2.7 Sorties

2.8 Brochures

2.9 Cartes postales
2.10 Internet

2.11 Cellulaire

2.12 Expositions

